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Freak-Veranstalter mit Hotel

Mit einer pfiffigen Online-Strat
Nature eine Nische geschaffen

DmHobsmnllit el f o )
rin, tberall ist es gran. Palmen, Or-
chideen, Kapokbdume, Heliconias —
ein ganzer Regenwald siumt dieses
kleine Hotel. 36 Zimmer hat es, er-

baut mit Holz aus zertifiziertem Anbau. Fs

wird mit Erdwirme betrieben, verfligt tiber
ein recycelbares Kunststoffdach, und alle
darin verwendeten Reinigungsmittel sind

—na klar — zu 100 Prozent biologisch ab-

baubar. So ist das, wenn ein Okoreiseveran-

stalter eine Unterkunft seiner Philosophie
entsprechend errichtet und betreibt,

Travel to Nature heiBt dieser Veranstalter
mit Sitz in Ballrechten bej Freiburg, der im
Unterholz des costa-ricanischen Regen-
walds unweit des Vulkans Arenal eine eigene
Herberge unterhilt: die Casa Luna Lodge.
Ein 1,6 Mill. US-Dollar teures Vier-Sterne-
Hotel, in dem die Badener ein internatio-
nales Publikum willkommen heilen. (Tber-
wiegend Amerikaner, Spanier, Schweden
Franzosen und auch Costa-Ricaner sind dort
zu Gast, sagt Geschifisfiihrer Rainer Stoll.
Nur etwa ein Drittel der Urlauber stammte
aus Deutschland.,

Stoll ist ein lockerer Typ, so ein in die
Jahre kommender Natur-

bursche, den es eher zu-

Der Frosch ist das
Markenzeichen
des Spezialisten
Travel to Nature.

fallig in die Reiscbranche ver-
schlagen hat. Das begann, als er
noch fiir den Umwelt-Ver-
sandhandler Waschbir arbeite-
te. Damals kam sein Chef auf
die Idee, die Biume aufzufors-
ten, die fiir die Katalogproduk-
tion muemaBlich abgeholzt
wurden. Gesagrt, getan. 1994
war das. Die Reise, die Stoll als
Assistent des Geschiftsfithrers
organisierte, fiibrte nach Costa
Rica. Kein einmaliges Projekt.

Immer wieder betreut Sto]l Projektreisen
fir seinen Arbeitgeber, bis er 1997 den
Sprung in die Selbststandigkeit wagt. Mit
der Marke Waschbir-Reisen. Ein Jahr spdter
wird er Griindungsmitglied im Forum an-
ders reisen. 2004 benennt er den Veranstal-
ter in Travel to Nature um. Wegen der inter-
nationalen Ausrichumg.

Seine Kunden gewinnt er in erster Linie
aus dem weltweiten Netz, wo er nicht nur
mit www.travel-to-nature, de vertreten ist.
Seine pfiffige Strategie besteht darin, dass er
sich geografisch anmutende Domain-Na-
men sichert wie Costa-rica.com, tiber die er
weltweit Giste generiert. Jeder Fiinfle seiner
insgesamt rund 4500 Kunden stammt aus
dem Ausland. Den deutschen Markt spricht
er mit Web-Adressen wie Costa-rica.de,
Costa-rica.net oder Mittelamerika-reisen.de
an. Stoll bezeichnel sich selbst nicht um-
sonst als Internet-Freak.

Veranstalter und Hotelier in
einer Person: Rainer Stoll.

Ein Regenwald
umgibt die

Casa Luna Lodge,
das Hotel von
Travel to Nature in
Costa Rica.

egie und einem eigenen Hotel hat sich Travel to
, in der sich fast alles um Okoreisen dreht

Fiir Travel to Nature ist dies
der wesentliche Vertriebska-
nal. Das heiBt aber nicht,
dass der Veranstalter Reise-
biiros verschmiht. Nur fehly
das Geld fiir einen AuBen-
dienst und spezielle Reise-
biro-Kataloge. Dabei ist Stoll
nicht geizig, was die Provi-
sionangeht: 14 Prozent zahlt
er ab finf vermittelten Rei-
sen. Seine Provisionsstaffel
beginnt bei acht Prozent.

Reisen nach Costa Rica sind das Standbein
fiir Rainer Stoll und seine inzwischen auf 14
Mitarbeiter gewachsene Mannschaft: Aber
mittlerweile hat er auch eine Fiille anderer
Ziele im Angebot. Von Ekuador iiber Nor-
wegen bis Nepal und Stidafrika reicht das
Angebot. Einige Reisen sind allerdings
Hobby-Ornithologen vorbehalten. Birdin g-
tours heif3t Stolls zweite Marke, mit der er in
Kooperation mit dem Naturschutzbund
Deul:schlandVogelgucker anspriche.
Summa summarum verbucht er mit sei-
nen vielfiltigen Aktivititen vier Millionen
Euro Umsatz pro Jahr. Nicht gerade viel fiir
das Wagnis, ein eigenes Hotel in Costa Rica
zu unterhalten. Aber das sei ein ,kalkulier-
bares Risiko®, meint Stoll. So kalkulierbar,
dass er sich eine weitere Lodge vorstellen
kann. Diesmal in Nepal, auch wenn es dort
nicht so griin ist wie in Costa Rica. fvw



